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1.INTRODUCCION

En la etapa da introduccidn s vantas

wrn bajas y avanzan lentameante.

La demanda s& va creando a medicdas

que al producto s= adapta a los
s midores aungue al nivel de
incerticdumbee ¥ de riesgo asociads
# la demancla o5 muy elevado.

2.CRECIMIENTO

L farse e Crecimients de un pericds
en al que buana parte da los
imsumidores del mercado acepia
rapidamente & producto v, poer esta

razon, la demancda empiess a acelerase

¥ el tarnaio da men s arece
apidamente

3.MADUREZ

A | largo de la fase de madurez,
tarto las ventas dal prodects,
cimo los bendlicos quee gomnens
s sl e labilisan, ya gue se ha
SO SEegUEs ganar |a aceplackon
de la mayoria de los compradores
notanciales

4.DECLIVE

A cauia de ks aparician de nuevos

productos sustitutivos, las wantas y

los baneficios disminuyen an la

etapa da declve, Esta situacion,

la empess cebe plantears -

rmantiene su producteo o la welira
clesl mrverc 3ok

COMO ALARGAR EL CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTO :
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